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Ld coltura en Mexico (1 eifras clave, inicia una serie
de textos que pondran en circulacion una parte de

0%
materiales del estudio nacional La formacion de las
Ofertas Culturales v sus Publicos en Mexico, siglo XX
(enealogias, cartografias y practicas cullurales), en
adelantefOCYP!. Este estudio forma parte sustantiva
delSistema Nacional de Informacion Cultural que aini-
clativa de Guillerme Bonfil v del Seminario de Estu-
dios de la Cullura comenzd a operar desde 1990 den-
tro del Consejo Nactonal para la Cultura v las Artes.
Debemos agradecer a la Direccion General de Cultu-
ras Populares del mismo Consejo el financiamiento
del trabajo de campo v del inicio de estas publicacio
nes.

Frente a nuestra profunda v generalizada carencia de
mma cultura de la informacion este provecto genera,
precisamente, iformacion sobre lacultura conunacento
deseriptivo, exploratorio v con un cavdeter publico v
abiertoa la sociedad. Sinembargo, unode los mavores
obstaculos para esa deseada cultura de la informacion
no solo esta en el derecho v el aceeso o ella, sino que
reside et L desigual distribucion de las habilidades, los
recursos v los conocimientos para poder generarla v
aprovecharla cabalmente. De esta manera, uno de los
mas importantes relos de lodo nuestro provecto g
I formacion de equipos permanentes de invesligado-
res (ue astimieran el compromiso de iniciar ki pesqui-
sa con toda la enorme tarea que se vislumbraba®. 1a
compleja problemalica de la tormacion de las ofertas
culturales v sus publicos en México requeria de un
acercamiento igualmente complejo que fue trabajado
en tres areas. Para el conocimiento detallado v
longitudinal del desarrollo de las ofertas v los

es de las ciudades, usamos un

euipamientoscullura
protocolo para crear cartografias eulturales'. 1a tor-
macion de los miblicos a lo largo del siglo en relacion
con aguellos equipamientos [ue abordada medianle
historias de vida ¢ historias de familias®. Fimalmenle,

con una encuesla de vastoalcance sobre laspracticas

v hdbitos culturales de los mexicanos obtuvimos una

vision cuantitativa, general v extensa, con validez
nacional v regional, de varios aspectos de la relacion
actual entre los putblicos v las ofertas culturales. Lste
ultimo apartado es del que este primer Lomo busea
dar cuenta de manera sencilla v visual,

Esta encuesta fue aplicada per tode México entre
noviembre v diciembre de 1993, Ror este hecho, la in-
formacion obtenida adquicre una especial caracteristi-
ca, pues el proceso de preguntarle alos mexicanos como
es surclacion con la cultura se desarrolld justo un poco
antes de los profundes cambios en la vida social, poli
tica v economica del pais. Con la plena entrada en la
grave erisis del siglo, 1a relacion entre piiblicos v ofertas
culturales se vera moditicada v ast muestra informa-
cion podrd servir como plalatorma para comprender
en el Hempo como erisis v cultura se entrelazan v se

ENIMIATARan, §¢ acompasan v se acompanan.

Silos equipos creadas en el pats puedan seguir veu-
pados en Lo generacion ¢ interprelacion de sus propios
procesos cullurales, nuestro objetivo de colahorar en
formacionde unaculturadela informacion enestos tiem-
pos de transicion v refundacion del México de fin e si-
glo, este sueno que defa sonar seguira teniendo sentide.
Un sentido definitivamente mas abierto v
participativo, justo a la medida v a la altura de los
tempos®.
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Cémo leer Cifras Clave

Este texto contiene una seleccion de aspectos que nos
parecieron de interés para tener una vision prelimi-
nar v al misme tempo mas densa de [a aporlacion
de nuestra encuesta, que dividimos en seis partes.
Los capitulos primero v segundo tienen como fun-
cidn ofrecernos algunas caracteristicas de la pobla-
¢ién que sin lugar a dudas delimitan una estrecha
relacion conlos habilos v practicas culturales de los
mexicanos: laeducacion y la religion. Por otra parte,
cada hogar mexicano tiene una relacion diferencial
con la cultura que esta mediada entre otras cosas
porla teenologia presente en cada casa, sus usos v
el lugar que ocupa en el conjunto de otras practicas
igualmente culturales. Esta relacion entre tecnolo-
gfa v praclicas es efecto del lugar en que cada fami-
lia puede ser ubicada en un espacio social mavor. El
capitulo tercero nos coloca dentro del universo de
los bienes culturales de entre los que destacamos
especialmente loslibros, en estrecha relacion con los
dos capitulos anteriores. En el capitulo cuarlo, nos
asomamos al vinculo existente enlre los
equipamientos culturales v el publico, enespecial los

| Ef planteamiento general puede consultarse en Ganzdles, Jorge
A (1999 “La transformacion de las ofertas cullurales v sus
puihlicos en Mexico”, en Lstudios sobre las Cilluras Conlempora-
neas, Vol, VI, Ntim. 18, pp 9-20. Olros cualro valiimenes (hiis-
torias de tamilia, cartogralios cullurales, los publicos de la cul

tura v un texto Ledrica v melodoldgico sebre el estudio) estan en
actualmente en preparacion.

2 En la primera fase del provecto FOCYP se Tormaron equipos en
lits Ciuclades de Tijuana, Mexicall, Menterrey, Veracrus, Mexico
teenlroy sury, Morelia, Leon, Guadalajara v Colima, Enellos par-
liciparon mis de 140 personas trabajande descte octubire de 1993
hasta juliode 1994, El equipo de coordinadores para el [rabajo de
carlugraftas ¢ historia oral estuve formado par Ricardo Muorales,
Allonso Corlés, Fernando Vizearra, Gabriela Pedroza, Lourdes
Avili, Elizabelh Bonilla, Busi Cortés, José Amozurrutia, Sergio
[nestrosa, Heclor Gomez, Maru Sudrez, Tere Quinto, Lupita
Chives, Angilica Bautista, Tosé Miguel Romera, Jesus Galindo y
Jorge A, Gongler: En el disefio, prucha, aplicacion v coording-
Gian de laeneuesta tuvieron especial colaboracion Lupila Chaver,
Heriberto Lopez, Salvador Arana v Inrigque | uengo. Todos [or-
man parte de la red nactonal del Programa Calliraen L gque par-

usos v la dislancia social percibida que, real o sim-
balicamenle, separa o acerca a la infraestructura
que toda sociedad tiene en el terreno de la cultura,
El capitulo quinto presenta un breve bosquejo de
exposicion a diferentes medios de difusion v prefe-
rencias culturales de la poblacion. Finalmente, en ¢l

capilule seis, volvemos a presentar la informacion

de los capitules anteriores pero desde la perspectiva
comparativa de seis regiones de Meéxico. Con ello
Iniscamos ofrecer una perspectiva conliguracional
de la cultura en el pats. Elegimos una presentacion
visual clara mediantegrdficas (sefialadas porel ico-
no gl en 1a esquina superior derecha) que se co-
rresponden con una serie decitadros (indicados por
una (lecha » en la esquina inferior izquierda) que
contienen la informacian detallada v desglosada.
Cada capilulo o constituyen una serie de graficas
v tina breve nota introductoria. El objelivo de todo
este trabajo no es dar respuestas, sino servir como
un instrumento estimulador de mejores pregun-
tas, lales que nos puedan dar una representacion
mas compleja del estado v las tendencias de la cul-
Lura en México.

ticipan ProduccionesKomelia, las Universidades Iheroamericand
(Tijuana v Ledn), Autdronma de Raja California (Mexicall), Au-
tonona de NMuevo Leon (Monterrey ), Veracruzana (Meracru ),
Latina de América (Moreling, ITESO (Guadalajara) v 1o Univer-
sidad de Colima

3 Ganzalez, Jorge (19935) “Las coardenadas del imaginario”,
en Estudios sobre fas Culturas Conlemyporaneas, Epoca 1 Vol |
Nom 2, pp. 135 1el

4 O Galinde, Jests (1994 "Tlstoria de vida: gufa Léenica v re-
Hexiva, et Fsbielios solre (as Cultwras Contemporaneas, Vol. VI,
N 18, pre 203-230y Genzdlez, Jorge A (1993) 7Y Lide queda
enfamilia: eslralegias, objeto v metodo para hisloriasde lami-
lia® en Estudivs sobre Las Collitras Contempordneas, Epoca 2, Vol,
[ Nim. 1, pp. 130-155.

S Unagradecinmiente especial a Marla Jelle (SEC DGUT CNCAL
por s inestimable labor de enlace v gestion administrativa, Ln
la preparacion del material de este lexta Lrabmjaron durante meses
Salvadar Arana, Genaro Zenteno v Lupila Chavez asistidos por
Ivonne Perez Wilson v Belen Diaz,






]_405 resultados que presentamos aqui, son solamen-
te una pequenia parte de los datos que obtuvimos a
traves de nuestra encuesta nacional sobre practicas y
hdbitos cullurales. Conellatratamos dedeseribir vausan-
lificardiversas relaciones de la poblacion urbana de México
con su enlorno aultural, a través de una murstra de 34
dudades mayores de 100 mil habitantes. La seleccion de
las cudades se realizd controlando seis diferentes regio-
nes culturales: Noroeste, Noreste, Occidente, Centro,
Ciudad de México v GolfosSur. En esla muestra se melu-
veron las 12 ciudades mayores de 500 mil habitantes
(Mexico, Guadalaiara, Monterrey, Puebla, Ledn, Tijuana,
Ciudad Judrez, Chihuahua, lorreén, San Luis Potosi,
Meénda v Acapuleo). Otras 22 ciudades fueron seleccio-
nadas entre las restantes 48 que tienen entre 100 mil
v 500 mil habitantes (Durango, Tampico, Mazatlan,
Morelia, Veracruz, Mexicali, Cuernavaca, Querétaro,
Villahermosa, Chilpancingo, Pachuca, Reynosa, Ciu-
dad Valles, Los Mochis, La Paz, Guaymas, Celava,
Colima, Orizaba, Minatitlan, Oaxaca y Tapachula).
Por el tamario de la muestra v ¢l tipo de muestreo
adoptado, los resultados son representativos del total
de la poblacion nacional con un margen de error de =
1.69%. Para cada region geogréfica tratada los resul-
tados tienen tun margen de error entre = 3% v + 6%.
En todos los casos ¢l nivel de confiabilidad es de 93%.
Lainformacion fue obtenida mediante la aplicacion de
un cuestionario estructurado de aproximadamente
una hora de duracian que se realizd en 3,331 hogares.
Lasrelaciones entreofertas culturales v pablicos secen-
traron en ocho areas, religion, educacion, artey cultura,
salud, mediosdedifusicn, alimentacion, hibilos deabasto

v diversion. Ademas de las relaciones especificamente
culturales, se exploraron una serie de caraclerislicas
sociales v economicas de los entrevislados.

En esle libro presentamos las cifras de cinco aspec-
Los que nos parecen claves en la relacion que queremos
estudiar. El equipamiento tecnologico mediante el cual
los hogares se relacionan con un tipo complejo de ofer-
las de informacion y cultura. La relacién con el mun-
do de los Tibros v la leclura; los usos del equipamiento
cultural priblico; la exposicion a losmedios de difusion;
y aficiones que delimitan los diferentes estilos de vida
de los mexicanos. Serla erroneo creer quie una practica
cultural puede ser cuantificada y descrita solo por
medio de un porcentaje. puesto que dicha practica
siempre se realiza dentro de una constelacion de otras
practicas y actividades dentro de las cuales tiene sen-
tido, se origina v se transforma en el tiempo. Sabemos
que ¢l acceso v el aprovechamiento de los bienes cul-
turales tiene una estrecha relacion con la educacion.
Fn el curso de tres generaciones podemos observar el
salto cuantitativo que se ha dado en esle sector. Al
mismo tiempo la relacion entre educacion formal v
cultura tiene cercana otra relacion (la praclica religio-
sa) que nos proporciona a gran escala un marco des-
criptivo del Lipo de cambios y resullados desiguales
que se han venido sucediendo en el pais y que reper-
cuten indudablemente en las practicas culturales de
los mexicanos. A estas alluras, solo (res de cada diez
hogares mexicanos tiene un miembro universilario
titulado,

El panorama por regiones noes muy distinto, pues
solo la Ciudad de México estd por encima (4 de 10).




Una mirada dentro de las dases nos revela una enor-
me brecha . lambién constatamos un proceso crecien-
te de secularizacion en la sociedad mexicana. Hoy los
mexicanos practican un poco menos la religion que
sus padres y abuelos, pero estan mucho mds “educa-
dos” que cllos. Estas cifras desniveladas nos ofrecen
apenas un aspecto singular que manca las relaciones
del pablicocon las ofertas cullurales, inclusosila gente
puedellegar a hacerse—ono—pablicodeellas, sipuede
aprovechar y gozar de algunas ofertas o esta casi con-

denado a “oplar” por otras.

En éste v en los siguientes aparlados, nuestro in-
terés estard cenlrado en proporcionar algunos ele-
mentos para poder plantearse de mejor manera un
conjunto de preguntas relevantes sobre las politicas
culturales: sus condicionamientos, sus retos, sus ins-
trumentos, sus destinatarios, sus gestores, sus fines
v sus medios.
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La posesion del equipo adecuado v un saber es-
pecifico sobre la tecnologia que se puede adquirir
en el hogar permite o impide el acceso a diferentes
productos v creaciones culturales que vienen en
imagenes v sonidos. En algunos casos, el aparato
en cuestion despliega un rango de posibilidades
mas abierto a la produceion o edicion propia v en
ese sentido, no solodeja “leer” lo eserito por otros,
sino que permile “escribir” sobre lo recibido. Otras
tecnologias —cuando menos en suuso preeserilo—
cierran mas ese espectro de posibles re-elabora-
ciones. Si bien se puede jugar a "adivinar” el co-
mercial de la television, ese mismo aparato conec-
tado con una videocasetera v con un saber mini-
mo, permite grabar v “editar” la recepeidn al gusto,
por ejemplo, para registrar la telenovela, el futbol
o ¢l concierto sin los corles comerciales. El uso de
una cdmara fotografica permile captar aspectos
“al gusto” de un paseo o un evento, aunque tam-
bién nos enfrentamos a imdgenes eslereotipadas
y por asi decirlo ideologicamente crislalizadas en
el uso de la iotografia v “lo fotografiable”. Cier-
tamente, ¢l costo diferencial de los equipos impide

a los seclores mas pobres el acceso a algunos dis-
positivos técnicos, pero también lo impide y de
modo mas dramalico —aun teniendo el equipo—
una escolaridad baja, que como vemos es un ras-
go de la mavoria de los entrevistados. Sin lugar
a dudas, los hogares mexicanos estan casi perfec-
tamente equipados para cierto tipo de productos
v producciones de sonido ¢ imagenes que llegan
mediante sefiales abiertas por la radio y la televi-
sion, El acceso al mercado de imagen v sonido
grabados es menor, sin embargo éste es significa-
tivo y al parecer esta en crecimiento permanente.
Eslas cifras deberian relacionarse con las prefe-
rencias y gustos mostrados mas delante por la
escucha de musica a través de la radio, del disco,
de la cinta y de la propia television, cuyos formatos
de “entretenimiento” siguen altamente dependien-
tes de la musica, desde la afieja formula de Siempre
en Domingo hasla los videoclips que durante todo
el dia M1V transmite por cable o satélite. La ex-
pansion de la oferla multimedia, todavia esta
bastante lejos de la capacidad tecnologica de la
mavoria de los hogares.




E EQUIPAMIENTO TECNOLOGI OGAR (total nacional)
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Total: 3,331 hogares

Equipamiento tecnologico

enelhogar

e i



Uso activo-pasivo ik s

Porcentajes

Radio Teléfono Fax

Total: 3,331 hogares

Porcentajes

8 Television a color

W Modular o estereo en casa

£ Television blanco y negro
Reproductor de discos
compactos

Antena parabolica

»5 Total: 3,331 hogares
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Equipamiento (emnlégico_

EQUIPAMIENTO TECNOLOGICO EN EL HOGAR (segtin nivel de escolaridad) | enel hoga
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e
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| a5 # camara fotografica
20 Camara inslanianea
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>
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> 5 Total: 3,331 hogares
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| EQUIPAMIENTO TECNOLOGICO EN EL HOGAR (segin nivel socioeconémico)

Porcenta|es
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I.lw[

& Television a color
& Modular o estéreo en casa ‘
= Television blanco y negro
Reproductor de discos [
compactos |

Antena parabalica

Total: 3,331 hogares
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Total: 3,331 hogares



Porcentajes
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Total: 3,331 hogares







Lm‘ es una actividad que nos sumerge en olros
mundos posibles v con cllo nos ayvuda a dotar de
sentido al mundo v la vida reales, a nombrar v a
organizar nuestra experiencia vital, La lectura
puede ser una practica reflexiva que nos confron-
ta con olras maneras de narrar v contar las ex-
periencias que hemos vivido o que pudi¢ramos o
(Uisicramos vivir,

La inmensa mayvoria de los mexicanos son
extranjeros indocumentados en la repablica de
los libros, Para comenzar, poco mas de la quin-
ta parte de los mexicanos no tiene ningtin libro.
Dos quintas partes de las personas con prima-
ria v la cuarta parte de los entrevistados con
secundaria tampoco tienen ni un libro en casa,
La mitad de los hogares mexicanos donde vive
algun familiar con licenciatura (es decir, cuan-
lo menos 10 afos "levendo”) tience menos de
treinta [ibros en su casa. El complemento viene
cuando nos enteramos que de esos mismos
hogares con al menos un profesionista en la
familia, ¢l 4% no tiene ningun libro. Hay en-
tonces una relacion directa entre la escolaridad
y la posesion de libros en casa, De los hogares
con libros, ocho de cada diez tiene dicciona-
rios, Biblias v enciclopedias, Es decir, libros de

uso “practico”, que sirven para “alge”. Las Bi-
blias aparecen como de uso “practico” no por su
contenido, sino por su significado como ohjeto
cultural dentro de un conjunto de otras practi-
cas. Ciertamente, se consullan mucho mas dic-
cionarios v enciclopedias que Biblias.

Al cambiar a los libros de usos "ladicos”, las
cifras se nas comienzan a desplomar. Al parecer
la relacion que dentro de la escuela —practico-
mente la tnica via de acceso a la leclura—se lorja,
es mas bien coactiva que gozosa, mas bien utilitaria
que imaginativa. Por lo que se vefiere a literatura,
documentames un salto de cerca de cuarenta pun-
tos entre las clases altas v 1as bajas. La compra de
libros en el illimo ane nes da una idea del merca-
do: 6 de cada 10 hogares mexicanos no compro
ningun libro (ni "practico” ni “ladico”) en los
iltimos doce meses. La mitad de los adolescentes
no compronada. El sexono parece afectar mavor-
mente este apartado, pero si la escolaridad, Nue-
vamente vemos que a mavor educacion formal,
mavor probablilidad de comprar libros: 7 de cada
10 con estudios superiores compro al menos un
libro en doce meses, Mas delante se vera la relacion
de este apartado con los usos de las bibliotecas v
la distancia social que separa al lector de ellas.

>l
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Libros

' 51

NUMERO DE LIBROS POR PERSONA (segtin escolaridad)
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Total: 3,146 hogares

Litros #ustacos con iotografias
Litwos infartiles

Liores de poesia

Niwellas no policiacas

Ensayou puiloos, insdiices o religioscs
Carcaturas

Coras do eratur cldsics

Henortaes de actualiaad

Libsros v arim =

MNovelas poboiacas o 00 OSpIONa e

Edad
B i5a17a0s
B 182 22 afos
23 a 30 anes

~ 31 a35anos
46 a 55 anos

56 & mas anos

Total: 3,146 hogares
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LIBROS QUE TIENEN EN EL HOGAR DE USO PRACTICO (segin edad) : _l‘
ik o

Dicclonanos \ : o Edad I
Bibiias . B 15217 afos
Enciclopedias N < '
Libwos cientificos técmicos o profesionales g 1RASEanoy
Libros de cocina 40 £ 23 a 30 anos
Libros de musbles 0 decoracién 20 31 a 35 anos

Libros de jardinenia y trabajos practicos 5
46 a 55 aros ‘

Libros sobre avnis
56 a mas anos
Libros esotenicas

egln escolaridad) |

Litwos ilustrados con folografias
Libros infantites

Libros de poesia

MNovelas no policiacas

Ensayos politicos, filosoficos o religiosos
Caricaturas

Obras de Weratura clasica

Escolandad
Primaria 0 menos
= Secundaria ‘

Reportajes de actualidad i . _—
M Preparatoria o carrera técnica

Libros de arte

¥ Licenciatura o mas |
Novelas policiacas o de espionaje

Total: 3,146 hogares
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Escolandad
Primana o menos |
Secundana

# Preparatoria o carrera técnica
B Licenciatura o mas

| Total: 3,146 hogares

ik 04

Libros llustradas con lotograhias
| Libros infantiles

Libros de poesia
| Novelas no paliciacas
| Ensayos polilices, filosdficos o religiosos
| Carlcaturas

40 Nivel socioecanamicao
‘ Obras de lteratura clasica -~

, 20 Alto

\ 0 ' Medio
\ €| Bajo

Novelas policlacas o de esplonaje

|
| > 11 Total: 3,146 hogares

Repartajes de actualidad

| Libros de arte
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Enciclopedias
Libros cientificos, técnicos o profesionales \
Libros de muebles 0 decoracion \
Libros de jardineria y rabajos practicos \
Libros sobre ovwis

Libros esoléricos

Nivel socioeconomico '
Alto

Medio ‘

M 830

> 12

Obras de literatura clasica
Reportajes de aclualidad
Libros de arte

Novelas policiacas o e esplonaje -

Total: 3,146 hogares

Sexo
# Masculino

Femenino

Total: 3,146 hogares
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Libros cienlificos, técnicos o profesionales

Libros de cocina

Libros de muebles o decoracion

N

80
80
40 Sexo
Libros de jardinena y trabajos practicos 20

" Masculino
Libros sobre ovnis o
Femening
Libros esolencos
> 12 Total: 3,146 hogares
E E MESES (total nacional)
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En este capitulo enlramos de lleno a la infraestruc-
Lura o enlorne lisico de la caltura en las ciudades. Ls
en relacion con este equipamiento que la poblacidn
tiene (o pudiera tener) otro tipa de contacto con los
hienes v las expresiones culturales no solo restringido
a lo que circula en las ofertas de television v radio —
comoveremeos, casiomnipresentes. Deentreunagama
variada de equipamicntos, seleccionamos los imuseos,
las bibliotecas, las casas de la cultura, los teatros, los
auditorios, las salas de conciertos, las galerias de arte
v los cines tambien llamados de arte. Es precisamente
en ellos endonde las expresiones artisticas, el patrimo-
nionacional, losartistasy creadoresasicomosus obras,
entran encontacto directo con el lamadogran publico.

Sin embargo, ¢l "gran” pablico en México tiene
perfiles mas bien restringidos: un poco mds de la

mitad de la poblacion mayor de 15 anos nunca ha
eslado en un museo, el 60% nunca ha visitado una
hiblioteca. Las casas de la cullura v los audilorios
rondan el 530% del publico v las salas de concierlos,
las palerias v los cines de arle no son visiladas por,
al menos, acho de cada diez habitantes. Las figuras
nos dan las representaciones de esla conslatacion
cruzada poredades, sexo, escolaridad, clases sociales
v por reglon, Sipreguntamos de acuerdo a las regio-
nes, los agregados nos dan una imagen similar, pero
profundamente deshalanceada: el noreste (que en
esle estudio comprende desde Chihuohua hasla
lamaulipas) resulla ser el que menos conlacto (re-
cuente Liene en lo general con este enlorne. Sicom-
paramos con la asistencia a otro tpo muy comin de
cquipamicnto cullural —los cines— que también en

los 1iltimos anos han experimentado un acelerado
proceso de “estacionamientizacion” {son convertidos
dela noche a la manana en estacionamientos publi-
cos) la relacién entre el uso de la infraestructura
“ablertamente” culbural v los cines es interesante, La
frecuencia de uso v asistencia de éstos es siempre
mavor (casi el doble) de los primeros.

5i seguimos con estas comparaciones v agrega-
mos otre tipo de practicas de uso de equipamientos
v ofertas culturales, vemos una interesane distribu-
ciom del “mercado” potencial de las polilicas cullu-
rales: en lodos los casos la gente expresa que le gus-
tarfa aststirmucho masde lo que efectivamente puede
hacerlo. Como va sabemos, no s6lo es cuestion de
precio, sino también de “lener” las disposiciones
incorporadas v adecuadas para poder distinguir,
evaluar v degustar las practicas v los productos
cullurales. Lsas mismas disposiciones son las que
hacen que se construya un publico cuando se logra
reducir la distancta social pereibida que les separa de
aquellos productos v practicas, La grafica 48 nos
muestra que la mavoria de la gente pereibe “cerca-
na” asuvido v experiencia urbanalos templos (campo
religioso), las escuelas (campo educativo) v las clini-
cas (campo de la salud). A medida que se avanza
hacia recintos mas cargados del sentido social cons-
truide para el arte, mavor es la distancia de la per-
cepeion. fodo el mundo sabe que en su ciudad “por
algiin lado” (es decir, sin ninguna referencia precisa
v por lo mismo alejado en la precepeion) hav cines,
bibliotecas, museos, eteétera. La distancia social
percibida hacia los equipamientos eulturales parece
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ser congruente con las cilras de las secciones anle-
riores. Mientras mas se acerca al nicleo del
equipamiento del campo artistico (salas de concier-
to, galerias v cines de arte) menor es la canlidad de
personad que les percibe, yva no digamos, ni siquiera
lejanas. Lllo deja fuera por completo de la experien-

cia artistica a una parte enorme de la poblacion, Se
puede vivir durante generaciones junto a una bi-
blioteca o museo, pero experimentar una dislancia
social que jamas les permitird no solo entrar en ellos,
sino siquierapercibirlos como parte de su experiencia
urbana.
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Biblioteca publica

Casa de la Cultura

Sala de conciertos Alto
Galeria de arte # Madio
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Nlvel socioeconomico
Auditorio

Cine de arte

N Total: 2, 634 personas
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Biblioteca piblica

Casa de |a Cultura
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Auditorio

Sexo
Sala de conclertos

0 # Masculing
Galeria do arle .
& Femenino

Total: 2, 634 personas
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QOccidente Centro Cd. de México

* Incluye “al menos cada lres meses”

Golfo sur

& Alguna vez®

Al menos cada 3 meses
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Al menos cada 3 meses
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# Alguna vez®
Al menos cada 3 meses

» 20 * Incluye “al menos cada tres meses” Total: 2, 634 personas

LA
e T



Porcentajes

ik 4

] Alguna vez”
Al menos
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I: 2, 634 personas
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Noroeste

Naoreste

& Alguna vez*

Occidente Centro  Cd.de México  Golfo sur Al menos
cada 3 meses

* Incluye “al menos cada tres meses” Total: 2, 634 personas
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Golio sur

0 Alguna vez’

Al menos cada 3 meses

* Incluye “al menos cada tres meses’ Total: 2, 634 personas
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Porcentajes

Cines
Publicas
Museos
Teatros
Casas de la
Cultura
Auditorios
Salas de
Concierto

Bibliotecas

2
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18 Alguna vez®

Galerias de

Al menos

Cines de Arte

cada 3 meses

* Incluye “al menos cada tres meses” Total: 2, 634 personas
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D.!rrcmm un repaso muy rapido a la exposicion de
la poblacion a cuatro diferentes medios, sin duda los
mas recurridos, a saber, los periddicos, la radio, la
Lelevision v los videoclubes, cuva mavor oferta es la
de peliculas que se pueden ver de manera privada en
Casd,

Casl 3 de cada 10 personas nunca lee el periddico,
Olro Lanto es cl que lo lee diariamente v olra porcion
similar lo consulta mas o menos cada semana. Con la
radio ocurre algo distinto, pues su aceeso s relativa-
mente menos costoso v st exigencia de atencion s
mucho menor La gente puede estar ovendo radio v
haciendo otras cosas sin perder necesariamente ¢l hilo
de lo que escucha. Ast, nueve de cada diez mexicanos
escucha la radio v soko un 8.5% nove la television. kn
pocas palabras, nuestro estudio vuelve a confirmar la
tendencia creciente que se ha documentado en otros
estudios: o radio es un canal practicamente ommipre-
sente en la vida de los mexicanos v por derlo es un
Gl profundamente descuidado para eledos de las
politicas culturales.  La television abierla, liene un
estaluto similar y aungue también es un canal que ha
sido cedido sin mas desde sus inicios en los afios cin-
cuentas a intereses comereiales, sigue siendo un canal
practicamente dejado al libre jiego del mercado v la
sociedad no acaba de atinar en su uso con fines 1o
exclusivamente mercantiles.

Ln ambos canales —radio v television abierlo—
contames conuna “capacidadinstaliada” mejor olgual
que cualquier pars desarrollado, pero sin duda su aso
s¢ ha estereotipado v rara vez eslos medios se toman
e cuenta para ¢ disefio de politicas colturales menos

restringidas a la conducta orientada de consumido-
res de mercancias. Cuando se ha querido hacer uso
“cultural” de ellos, se ignora por completo sus
especiticidades v se convierten en medios rellenos de
un aburridisime didactismo, tan soporifero que me-

Jur de plano se les considera como “escencialmente”

abocados al "entretenimiento”, como si éste no fuera
una practica culturala todo titulo v ligada —como ya
dijimos— con otra constelacion de practicas.

[l caso de la creciente cultura del video, va de o
mano con ¢l acceso a la felevision de colores, Lo re-
produccion cuasi oncologica de los videoclubes por
tode el pais y al abaratamiento de los costos de renla
de los videogramas. |.a mitad de los hogares lLiene al
menos un contacto con los negocios de renla de
videogramas. Este rubro que muestra un incremen-
Lo sostenido desde hace varios anios, podria ser usa-
do maginativamente para el disefio de politicas cul-
turales mas cervanas a la poblacion.

Aficiones y entretenimientos

Tadas las lendenctas anteriores, se voelven a repro-
ducir cuando se Lrata de conocer las preferencias v
gustos de la poblacion umas en relacidn con las otras,
De entre las que mostramos, i al cine destaca por
encima de todas las demds, El ballet v [ opera sin
excepeion son las menos preferidas, no solo por sus
contenidos, sino porgue estan muy lejos de las dis-
posiciones que ln mavoria de la poblacion posee,
Un espectro de practicas v gustos se desplicga
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en las cifras sobre este particular, Eneste caso, agru-
pamos a las personas que gustan de esa actividad,
pero no preden i o bien van solo algunas veces.

i el caso de las actividades que Ja gente practicn mas,
eseuchar misica v ver la television se levan la mayvor
parte del piblico. Leer cualquier cosa, ir al cine v renlar
peliculas les siguen en orden descendente. L vineulo de
lasactividades preferidascon lestruelura y equipamiento
hogareno de medios de difusion aparece con nilidez.

e

Prente a esto sigue firme el cuestionamiento del
enorme descuido de estos canales dentro de tna po-
litica cultural. Hasla hace poco tiempo, las activida-
des de radio Lelevision v ainematografia las coordi-
nabi lo Secreloria de Gobernacion v no el sector
Cultura, como si estos canales ne estuvierin eslie-
chamente relacionados con e
bienes culturales.

acceso v el gove de los
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i Teatro
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Ballet
Opera
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Total: 3,331 personas

» 30

Ir ai cine

ik so

No le gusta
~ Le gusta pero no lo practica

I gusta y lo practica

Total: 3,331 personas

Medios, aficiones
v entrefenimientos

e i R e N P,

P s






En esta tltima seccion presentamos un repaso de la
informacion que hemos proporcionado por secciones,
pero dentro de una perspectiva regional. La delimita-
cion de las regiones consideradas (Noroeste, Noresle,
Qccidente, Cenlru, Ciudad de México v Golfo/Sur) par-
te la informacion de manera distinta v con ello nos
ofrece una perspectiva configuracional diferente, a ve-
ces complemientaria v a veces contradictoria, de las
cifras expuestas en los apartados anteriores.

Suconsulta puede hacerse antes, o biendespuds, de
leer los agrupamientos a escala nacional. ‘loday las
tendencias de algjamiento cullural se acenttian en el
Noreste del pais v algunas se concentran en el Centro
v en la Ciudad de México. Como se podra ver, hay
ciertas caracleristicas en las que se supondria que esta
ultima ciudad-region saldria mejor librada, pero no
es asi en lodos los casos.

Conclusién: preguntas para abrir la imaginacién

Ast, generando configuraciones antes no percibidas con
claridad, con la perspectiva nacional v de las regiones
del pas, podemos tener una mejor manera de pregun-
tarnos por ¢l desarrollo cultural de México.

Este esfuerzo es apenas el principio. Tendrd sentido en
la medida en que se pueda difundir lo mds extensa-
menle posible v que ademas pueda ser usado e inter-
pretado en multiples ambitos de la vida social. Al re-
pelir la encuesta cada dos 0 cuando mucho tres afios,
tendremos un mstrumento poderoso para generar
informacion longitudinal sobre los verliginosos cam-
bios culturales que nuestro pais esta experimentando,
casi dia con dia.

No pretendemos que con esta primera entrega de
informacion puedan cambiar las politicas culturales
en cualquiera de sus niveles de decision. Sin embar-
2o, sera menos aleatorio el proceso siasumimos desde

cada ciudad v desde cada region ¢l reto de generar los
equipos capaces de producir su propia infermacion
sobre los procesos culturales que les afectan, el reto
de capacitarse para no solo poder generar los datos,
sine también proveerse de las herramientas v los
cuestionamienlos pertinentes para interpretarlos,
para dotar las cifras de sentido. Con ello, tendremos
al menos la posibilidad de que nuestra forzada entra-
da al mundo de la globalizacion econdémica v de la
mundializacion de las formas culturales, pueda ser
mas parlicipativa y mas expansiva. Fl panorama no
es agradable ni bonito. Las cifras no estan maquilla-
das ni para un lado ni para olro. Sin embargo, la
unica manera de enfrentar los retos con un cierlo
margen de éxito posible, reside en reconocer con cla-
ridad los contornos de nuestro polifacético v para-
ddjico rostro.
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La encuesta

1 Hogares con al menos un miembro litulado {segin region)

2 Hogares con al menos un miembro litulado (segtn nivel
socioeconamico)

3 Educacion v religion por generacion

4 Personas que practican alguna religion (segtin region}

Equipamiento tecnoldgico en el hogar

5  Fquipamiento tecnologico en el hogar (segiin nivel
de escolaridad)

6 Fquipamiento teenologico en el hogar (segun nivel
socivecondmico)

Libros

7 Numero de libros por persona (segin edad)

8§  Namero de libros por persona (segim escolaridad)

9 Tipo de Libros que tienen en el hogar (segun edad)

10 Tipo de libros que tienen en ¢l hogar (seguin escolaridad)

11 Tipo de libros que tienen en el hogar (segtin nivel
SOCiogEonomico)

12 Tipo de libros que tienen en el hogar (segiin sexo}

13 Adquisiadn de libros en los tiltimos doce meses
(segtm edad)

14 Adquisicion de libros en los (iltimos doce meses (segtin
escolaridad)

15 Adquisicion de libros en los tltimos doce meses (segtin

nivel socioecondmico)

Y
99

09
100

100

101

102
102
103
104

105
106

107

107

108

Equipamiento Cultural Piiblico

16
17

18

19
20

21

Recintos culturales en los que ha estado (segiin edad)

Recintos culturales en los que ha estado (segun escolaridad)

Recintos culturales en los que ha estado (segun nivel
soCioeconomico)

Recintos culturales en los que ha estado (segan sexo)
Frecuencia con que acostumbra ir a... (segtin region|
Frecuenda con que acostumbra ir a centros culturales
(total nacional)

Equipamiento cultural pablico: asistendia potencial v real

(total nacional)

Equipamiento cultural publico: distancia social percibida
ftotal nacional]

Uso del equipamiento cultural piiblico (nunca ha estado
seguin region)

Frecuencia de lectura de periddicos (segin escolaridad)

Medios y aficiones

29

30

Exposicion a los medios (total nacional)
Manifestaciones artisticas y culturales (preferencia
segtin edad)

Manifestaciones artisticas v culturales (preferencia
segun escolaridad)

Manifestaciones artisticas y culturales (preferencia
segtin nivel socioecondmico)

Algunas aficiones v entretenimientos que mas gustan
{total nacional)

108
109

109
110
110

111

111

112
113

114

115

116



Cuadro 1 . . - | | u 1

Total Noroeste Noreste Occidente Centro Cd. de México Golfo sur
35.7¢ 30.3% 35.0% 20 6% 328 40.1% 37.0%
{u t ]' W J i 5

CARACTERISTICAS DE LA POBLACION
Cuadro 2 ik o

Hogares con al menos un miembro titulado (segtin nivel socioeconémico)

Cuadro 3

CUUICICION

Catolica

Basica Media Superior

Padre 16.2%

Hombres 2.9%

Base: Totul de personus

’ a9



100 <

Cuadro 4 ik s

Total Noroeste Noreste Occidente Cd. de México Golfo sur
71.8%  79.7% 71.2% 80.5% 75.2% 66.1% 70.7%

Total:Base: Total de personas

.Cuad.ro 5 .

wk 6/7/8/9/10/11
Total Bajo Regular Bueno  Muy Bueno
Television blanco y negro 54.3% 52.9% 32.6% 54.1% 38.0%

| Videocasetera 64.2% 53.4% 065.7% 67.7% 71.1%

Cémara de video 11.4% 68%  11.2% 12.8% 15.4%

Cdmara fotografica 63.3% 53.3% 63.9% 64.5% 72.6%

Radio grabadora 58.1% 44.9% 58.6% 63.7% 66.9%

Reproductor de discos compactos ~ 30.8% 19.9% 324% 35.1% 37.8%

Fax 2.2% 1.3% 1.9% 1.8% 3.8%

| Proyeccion 8,021 2252 2,365 2,007 1,994

Base: Total de personas



Ruadro 6
- ik 19/13/14
Medio Bajo

~ Television blanco y negro 54.3% 47.9% 54.3% 55.4%

- Cimara fotogrifica 63.3% 84.0% 726% 530%

Fax 2% 102% 226 0.8%

Base: Total de personas




102 <

Cantidad Total 15a17 18222 23a30 3lads
No tiene 213%  140%  168% 197% 224% 289% 312%

M a30 73%  18%  97%  84%  63%  41%  50%

Base: Total de personas

Cuadro 8

Primaria ~ Secundaria Preparatoria  Licenciatura
Cantidad 0 menos o carrera técnica 0 mis

No tiene

e

Base: Total de personas



Cuadro ©

ik 15/19/20/21

(Tipo de libros que tienen en el hogar segun edad)

Obras de litcrawrg cldsicy

Novelas no policiacas

Novelss policiacas o de espionage

Libros de poesia

Reportajes de actualidad

Libros infantiles

Cluncaturas

Libros de arte

Libros iustrados con fotogratias

Ensayos politicos. filosoficos o religiosos
thros ke cocing

Libros de muebles o decoracion

Libros de jardineria v irahajos pricticos

Libros cientificos, técnicos o profesionales g

Diceionanos
Enciclopedias
Libros esoiencos
Libros sobre ovas
Biblias

Total

Total

15a17

46,01

$33% - 8

1
30 4%

674%

16.4%
64.7%

J“;h’F

18a22 23a30 3lads

439% 4712

J3.6% 44 Mt 36.3%
97% 68% 354%
i :‘r TR :.: g

T o L
51% 0278
0% 02%
{ W
558%  S3.0%
hh AL 112
0%  621%
———

(ilih] 840 264

7 5609 697 2318

56 a mds

340

U



Cuadro 10
ik 29/03
Total Primaria Secundaria  Preparatoria  Licenciatura
0 menos o carrera técnica 0 més
Obras de literatura cldsica 454% 22 1% IN9% 60.9% T6.0%

Zites

Libros ilustrados con fotografias 63.4% 66.1% 77.8% 90.9%
i i 5 2 i o R

-

SR

503%  666%  T91%

5 e
Diccionarios

Base: Total de personas

104



Cuadro 11 a 24/95
(Tipo de libros que tienen en el hogar segiin nivel socioeconomico)

Total Alto Medio Bajo

Obras de literatura clasica

Caricaturas 46.1% 35.4% 50.3% 41.9%
Libros ilustrados con fotografias 65.4% 86.0% 69.8% 593%

Libros de cocina
Libros de jardineria y trabajos précticos

Diccionarios

Libros esotéricos 17.9% 375% 19.79 13.9%

Biblias 75.4% 86.9% 79.6% 70.9%

“Total

Buyse: Total de personas

L



Cuadro 12 ik 96/27
(Tipo de libros que tienen en el hogar segun sexo)

Masculino Femenino

Obras de literatura cldsica

Novelas policiacas o de espionaje

Reportajes de actualidad 43.5% 44.8% 42.3%

Caricaturas 46.1% 44.8% 474%

Libros ilustrados con fotografias 65.4% 67.1% 63.7%

Li

Libros de jardineria y trabajos practicos 31.9% 33.2% 30.6%

Diccionarios

Libros esotéricos

Biblias 75.4% 75.9% 75.0%

Buse: Total de personas



Cuadro 13 ik 9s/20
(Adquisicion de libros en los ultimos doce meses segun edad)

Total 15a17 18a22 23a30 31a45 46a55 S6amas

Proyeccion

Base: Total de personas

BIENES CULTURALES QUE TIENEN EN SU CASA
Cuadro 14 ik

(Adquisicion de libros en los ultimos doce meses segiin escolaridad)

L
o

Primaria Secundaria  Preparatoria Licenciatura
0 menos o carrera técnica 0 mds

77.9%

A

Proyeccion 27919 9,055 6,640 7,996 4,228

Base: Totul de personas



108 "

Cuadro 15

ak 3

(Adquisicion de libros en los ultimos doce meses segun nivel socioeconomico)

Total

Proyeccion

Cuadro 16

42 3% 63

-~ §17% 34.5%

3331
27919

EQUIPAMIENTO CULTURAL

2,189

16.4% 0.0
53.6% 0%

1353 1330
10,528 15.201

(Recintos culturales en los que ha estado segun edad)

\1 UsE
Casa de la Cultura

Biblioteca piblica

Saladeconciertos: ~ 228%  275%

\uditorio
Cine de arte

Galeria de arte

Total

- Proyeccion (miles)

Buse: Total de personas,

15a17 18a22 Bal

50,76
38,15
293%
41 1%
- 197%

¥ N
L

ﬁm

31 ¥

35.1%
30 GG
24.8%
36,94
20.8%
21.8%

568

Nads
109 8%
35.7%
31.5%
21.6%
)35 :
Ig-l% eE . s
16,9% p

(87 -
5538 0 i




Cuadro 17

{Recintos ¢

Secundaria

Total Primaria

Preparatoria

0 menos 0 carrera técnica

Museo 46.3% I8 4¢ i
Casade la Cultura 32.6% 28.6%
Biblioteca publica 3844 6.0) 35.1% 344
Sala de conciertos - 228% N0 NR%
\udtorio 32.3% 28.5% 40.9%
Cine de arte i?ﬁ% s o UM
Galerta de arte 17.6% b 12.6% 21.6%

Total 26M 597 617 795
Proveccion (miles) 5524 6990

Huase: Total de personas

~ EQUIPAMIENTO CULTURAL

Cuadro 18

Medio
48 4%

Total Alto
Museo ]
CasadelaCultura
Biblioteca publica
Sala de conciertos
Auchtori
Cine de arte

Galeria de ane 17.65

.15
19.6%

| 8.6%

10,099

Total

 Proyeccion (milesy

ulturales en los que ha estado segun escolaridad)

Licenciatura
0 mis

k-

ha estado segun nivel socioeconom

Bajo

e
42.5%

6. 8%
195%

13.9%

973
s

Cuadros

e P —— e e P



Cuadros :
- EQUIPAMIENTO CULTURAL

Cuadro 19

d 36

{(Recintos culturales en los gque ha estado segun sexo)
Total Masculino Femenino
Muse 46.3% 48 3% 1435
Casa de la Cultura 32.65% 33.0% 123%
Biblioteca piblic: 384 10,05 3 7.0
Sala de concientos D% 5.1% 206%
Auchtorio 3D 3 S ¢ 20 3¢

Cime de arle 17.5% 19.2% 159%

Galeria de arte 17.65% I8.6% 16.8%

“Total i 21634 1311 1323
Proyeccion (miles) . e w e 11,205

Baye: Total de personis

FRECUENCIA CON QUE ACOSTUMBRA IRA...

Cuadro 20 ~p . i
: dh 37/38/39/40/41/42/43/44/45

(segun region)

Noroeste Occidente Centro (Cd. de México Golfo sur

B B A B N B \ B \ B A B
Muse ! 6. 2% ) hl X 1845 41.1 152 A6 215 681 { 3 8.2
Casa de la Cultura 5% 453% 166% 410% 278% 439% 218% 49.1% 223% 4885
Biblioteca pih S8 555 R0 457% 065 T03%  368% 393 15 6.1
Teatro 023% N1% 10.1% 476% 194% 314% 73% 578% BiE 471%
6% 325% 00% 301% 1615 B35% 1706 3525  106% 276
Auditorio 18.8% 438% 15.1% 3208 181% 4718% 19.9% 43.9% 217% 433%
Cint de arte 1365 26849 86% 225 2 285 IR.8% 3331 4% 2015
Galeria de arte L",l‘:"é.‘_ 26.2% S 80% US%  134% 355% 154% 31.3% 102% 210%
Cing 53.9% T75.5% 4066 TII1% 56.9% 76.1% 59.26: 79.49% 62.75  ROOG
Total 164 205 813 256 360 sl

- Proveccion (miles) e T 199 3228 2092 2099 - 24l

Base: Totul de PErSORnLS

._\-‘



Cuadro 21

Cines

Al menos cada 3 mesess 35.9%

Base: Total de personas

Incluye “al menes cudi tres meses”

fibliotecas
publicas

(Toral nacional)

Museos Teatros

206% 222%

Casas
de la cultura

20.5%

Auditorios

I8.8%

Salas de

conciertos

14.6%

Cines
de arte

13.6%

Galerias
de arte

Cuadro 22

Muonumentos

e

Teatro

r
>

(Total nacional)

Y - |
= =
2 _ =
=g 5 e
| B =
-— S
Z = e o
= = = =

Tiendas

de discos

w
£ g

=
= E
2=
= =
-

Musica clisica

Halled

Concierto de jazz

ak 47

=
=
-

Baye: Tolsl de personas




Cuadros

EQUIPAMIENTO CULTURAL PUBLICO: DISTANCIA SOCIAL PERCIBIDA
Cuadro 23 ak ss

(Total nacional)

Equipamiento Cercana Lejana
Templo 61.07% 2604 10.0%
Escuela o 60.0% 250% 20%
Climca 2R.00% 26,05 3004
Cine e L 230% 430% 90.0%
Bibliotecu 19.0% A0 ()% R30S
Casa de la Cultura : 0% 25.0% 7530%
Teatrq 9.0¢% 21.0% 80,04
Museo 9% 19.0% S0.0%
Auditono 7.0 17.06 740}

Sala de conciertos 50% 12.0% 65.0%
Cine de arte 105 11.0% 305
Galeria de arte 40% 90% 60%

USO DEL EQUIPAMIENTO CULTURAL PUBLICO

Cuadro 24 ik 40
(Nunca ha estado segun region)

Equipamiento Noroeste  Noreste  Occidente Cd. de México  Geolfo Sur
Cine 2
Museo

Bibliotecu pablica
Teatro

Casa de Ta Culrara
Auditorio

Sala de concienos
Cine de arte
Galerna de arre

Total R nee a0 e

Proyeccion 27919 2498 53573 4,120 2,658 10,562

Base: Toul de personas




Cuadro 25 ik s0/51

(Frecuencia de lectura de periodicos segun escolaridad)

Primaria Secundaria Licenciatura

0 Menos 0 carrera técnic 0 mas

Diario 27.9% 19.6% 22.2% 31 48.4%

Una vez cada quince dias 20% 1.8% 1.7% 20% 7%

“ vez al mes ” ?.2% . ,9‘} . ,U‘-"{« 1.3% i 3.%

Proyeccion 27919 9,055 6,040 7,996 4,228

Base: Total de personas

Cuadro 26

&k s59/53/54
Total Proyeccion
Escuchan radio’ 91.0% 9.0% 3.331 27919

Inscritos en video club®= 49.1% 50.9% 333 8.621

* Total de personas

** Tatal de hogares

s



Cuadro 27 ik 55/56
(Preferencia segun edad)

PARR Jads 56 a mas

Baller*
Exposiciones de arte®

sita & monumentos histricos™ 66.07‘0
Conciertos de misica clisica 40.9% 34.1% 41.4% 39.0% 42.7% 3.3% 44.9%

Conciertos de jazz - A 30.1%

Toros y jaripeos ) o 49.1% % 50.1%

* Yalores que apatecen en las grificas,

Base: Personas que mencionaron que: “les gusta pero no pueden ir”, “voy algunas veces™ o “voy
frecuentemente”

114«



Cuadro 28 ik s7
(Preterencia segun escolaridad)

Total Primaria Secundaria Preparatoria  Licenciatura

0 MEnos 0 carrera técnica 0 mas

Cine* 82.8% 71.0% 85.6% 87.7% 80.6%

Opera*

Conciertos de jazz

Toros Y jaripeos 49.1% 472% 51.7% 47.6%

Total 3309 949 M 0 684

Valores gue aparecen en las grdficy

Base: Personas que mencionaron gue: “Tes gusta pero no pueden ic”, “voy algunas veces™ o “voy frecuentemente”

P s




ik ss

ntos historicos

i i

. Total

1,343 1321

# Vitlores que uparecen en las grafic

Base: Personus gue mencionaron que: “les gusta pero no pueden 1r7, “voy algunus. veces™ v “voy
frecuentemente’™

o

Cuadro 30 ik so

Pasar tiempo Escuchar

Yer Rentar Ir al

leyendo miisica televison peliculas

cine

e

Le gu

sta y lo practica T8.9% 459% 49,26

Base: Total de personas

16«
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